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Resumen: 

Ante el crecimiento positivo de la industria creativa y/o cultural en Colombia el 
presente artículo analiza el estado de la producción cinematográfica en Colombia 
entre 2003 al 2023, tomando como caso el departamento del Huila, considerado un 
escenario para el rodaje de horas cinematográficas, con la finalidad de tener un 
acercamiento a su realidad. El estudio, de enfoque cuantitativo-descriptivo, tuvo en 
cuenta las variables de producción, equipamiento y capital humano. Se realizó un 
análisis documental, de la información que reposa en la Dirección de Audiovisuales, 
Cine y Medios Interactivos (DACMI) y Proimágenes Colombia. Se aplicó una encuesta 
en línea a través de la plataforma Google Forms a la población que ha contribuido a 
fortalecer la realización en el departamento. Se halló que, pese a una producción de 
nueve largometrajes y 22 cortometrajes en el Huila, la industria cinematográfica sigue 
siendo centralista, el acceso a tecnologías de alto nivel para procesos especializados 
como la postproducción es limitada y la mezcla de sonido o la colorización profesional 
es escasa, restringiendo el acceso a estímulos económicos, al tiempo de limitar la 
circulación de las obras y fortalecer la informalidad en la producción audiovisual 
regional. 
 
Abstract: 

Given the growth of Colombia’s creative and cultural industry, this study aims to analyse 
the status of film production in Colombia between 2003 and 2023. The department of 
Huila – an established setting for cinematographic works – is taken as a case study to 
analyse its reality. It uses a quantitative-descriptive approach to examine production, 
equipment and human capital. It performed documentary analysis on information from 
the Directorate of Audiovisual, Film and Interactive Media and Proimágenes Colombia. 
An online survey was conducted using Google Forms on the population that has helped to 
strengthen cinematographic production in the department. Despite the department of 
Huila producing 9 feature films and 22 short films, it was found that the film industry 
remains centralised. Access to high-level technologies for specialised processes such as 
post-production is limited, whereas those for sound mixing or professional colourisation 
are scarce. This results in restricted access to economic stimuli, limited circulation of 
production and increased informality in regional audiovisual production. 
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1. Introducción 

La Industria Creativa y/o Cultural, entendida como las organizaciones o los 

sectores encargados de la producción, reproducción y comercialización de 

bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artístico o patrimonial 

(UNESCO, 2022) ha sido un renglón  económico de mayor crecimiento en 

Colombia en los últimos años, a tal punto que el valor agregado de la dinámica 

económica cultural y creativa entre los años 2021 – 2023 se estimó en 2,77%, 

según el resultado de  la Cuenta Satélite de Cultura y Economía Creativa 

(DANE, 2023), cifra representativa ante el reducido crecimiento del país en el 

2023 que llegó al 0.3%. 

Este ritmo creciente se evidenció en el 2021, toda vez que la producción 

audiovisual en Colombia dejó ingresos de US $2.300 millones, de los cuales 

US $220 millones provinieron del sector cinematográfico (Banco 

Interamericano de Desarrollo & Netflix, 2023). 

Como parte de la dinámica económica anterior entre los años 2012 y febrero 

de 2023 fueron aprobados 119 proyectos audiovisuales con inversiones por 

más de $458.867 millones de pesos colombianos1, impactando en el mercado 

laboral al contratar a más de 52.000 personas (Procolombia, 2023). 

Los proyectos antes referenciados, generaron dinámicas económicas en más 

de 70 municipios de 12 departamentos en Colombia, los cuales se han 

convertido en escenarios para el desarrollo de los diferentes proyectos 

audiovisuales como El abrazo de la serpiente, Los reyes del mundo, El olvido 

que seremos y Monos, entre otros. 

De acuerdo con la Dirección de Cinematografía de Proimágenes Colombia 

(2023), el Art. 2 Ley 814 de 2003 no solo definió la industria cinematográfica 

como los momentos y actividades vinculados a la producción de bienes y 

servicios en el ámbito audiovisual, en particular aquellos relacionados con la 

producción, distribución, comercialización y exhibición en Colombia, sino que 

creó incentivos económicos y exenciones tributarias, que permitieron el 

fomento de la producción nacional, al tiempo que facilitaron el estreno de 

 
1 Se ha utilizado el código de moneda internacionalmente aceptado para el peso colombiano (COP) 
con el fin de garantizar la coherencia. 
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cientos de películas y cortometrajes de diversos géneros.  

Rengifo (2023) resalta que entre 1997 y 2003 el país estrenaba un promedio 

de sólo cuatro películas anuales. Sin embargo, tras la implementación de la Ley 

del Cine, la industria experimentó un crecimiento significativo, con un registro 

cercano a 450 largometrajes y 1.000 cortometrajes entre 2004 y 2022. 

El informe de Banco Interamericano de Desarrollo & Netflix (2023) refuerza 

esta afirmación al destacar que la política pública de estímulos fiscales no se 

ha limitado a fortalecer a los productores locales, sino que también ha atraído 

inversión y producciones extranjeras, lo que ha permitido la consolidación del 

país como un centro de producción cinematográfica competitivo fuerte en 

América Latina.  

Sin embargo, de este contexto positivo de la industria audiovisual en la 

economía colombiana, propio de la Nueva Economía (Castells, 2011), emergen 

problemáticas como el limitado impacto económico y cultural, ya que buena 

parte de la industria cinematográfica está anclada en la capital de Colombia, 

Bogotá D.C, que absorbe el 53,4% de la economía Cultural y Creativa de todo 

el país (DANE, 2023), y el porcentaje restante, en su mayoría, se queda en los 

departamentos de Antioquia, Atlántico y Valle del Cauca. 

Esta situación motiva a diseñar estudios como este, cuyo objetivo pretende 

diagnosticar la industria cinematográfica, analizando el caso del departamento 

del Huila, como punto de partida para reflexionar sobre el fortalecimiento de 

la productividad de la industria creativa y cultural de las zonas alejadas de los 

centros de producción nacional. 

Existen investigaciones relacionadas con el análisis de la industria 

cinematográfica en la economía local, centradas en el aporte del sector en el 

PIB, pero poco se ha investigado sobre la evolución de esta actividad en las 

regiones (Rivera, 2019), lo que evidencia la pertinencia de este estudio; dicho 

de otra manera, más allá de las convocatorias enmarcadas en las diferentes 

normativas, es necesario  incentivar la industria regional, basándose en sus 

realidades económicas para así hacer del cine una actividad más rentable 

(Reyes et al., 2019). 

Se espera, con el mencionado objetivo, dar respuesta a la siguiente pregunta: 
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¿En qué medida la producción cinematográfica en el Huila, refleja el 

fortalecimiento de este sector en Colombia entre 2003 y 2023 o su dinámica 

evidencia el centralismo nacional?  

1.1 Contexto histórico estudio de caso 

Al tener en cuenta que el objeto de estudio de este artículo está enmarcado en 

el departamento del Huila, creado por medio de la Ley 46 de 1905 y con vida 

jurídica a partir de del 15 de junio del mismo año, se puede inferir que la 

llegada de la cultura audiovisual a esta región fue en 1914, una vez que el 

empresario Reinaldo Matiz Trujillo introdujera el primer proyector y luego 

fundara el Teatro Variedades en Neiva, marcando el inicio de la exhibición 

cinematográfica en la región (Sierra, 2003). 

En el ámbito de la producción, el escritor huilense José Eustasio Rivera soñó 

con adaptar al cine su obra cumbre, La Vorágine, que al igual que sus 

personajes Arturo Cova y Alicia, quienes enfrentaron la implacable selva, 

Rivera se aventuró a llevar su historia a la gran pantalla. Sin embargo, su sueño 

se vio truncado por su muerte en 1928, evidenciando las dificultades de hacer 

cine en regiones como el Huila. 

Durante el resto del siglo XX, las producciones realizadas en el departamento 

fueron esporádicas y escasas. Entre 1935 y 1942, los antropólogos Juan Friede 

y Gregorio Hernández de Alba documentaron los yacimientos arqueológicos 

de San Agustín y Tierradentro, capturando las primeras imágenes en 

movimiento del Huila y contribuyendo a la memoria visual de la región. 

En la segunda mitad del siglo XX, sobresalen producciones como La Víbora 

(1954) de Alfonso Gimeno, Tres cuentos colombianos (1960) y El río de las 

tumbas (1964) de Julio Luzardo. En este periodo también se destaca Lizardo 

Díaz Muñoz, oriundo de Baraya, quien se convirtió en el cineasta más prolífico 

del departamento. A través de su productora Díaz Ercole, realizó más de 35 

obras entre cortometrajes, mediometrajes y largometrajes entre las décadas de 

1960 y 1980. Entre sus producciones más reconocidas figuran Amazonas: 

infierno y paraíso (1980), un documental sobre la Amazonia, y Amenaza 

nuclear (1981), una parodia del agente 007. Aunque algunas de sus obras 

fueron filmadas en el Huila, la mayor parte de su carrera cinematográfica se 

desarrolló en Bogotá. 
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En la década de 1980, se rodó en Villavieja la película Ahora mis pistolas 

hablan (1982), una producción colombo-mexicana protagonizada por Emilio 

Fernández y Aldo Sambrell. Posteriormente, en 1986, se estrenó "El 

embajador de la India", dirigida por Mario Ribero Ferreira y protagonizada 

por Hugo Gómez, siendo la última película filmada en territorio huilense y 

estrenada en sala durante el siglo XX. 

Si bien es cierto que la producción realizada en el Huila ha contribuido a la 

industria audiovisual nacional, este sector, como lo visualizó José Eustasio 

Rivera en el Huila a comienzos del siglo XX, pasó de ser de un anhelo a una 

vorágine donde el estancamiento ha hecho parte de su historia. 

1.2 Política pública  

El crecimiento de la industria cinematográfica, en buena medida, depende de 

las políticas públicas entorno a las actividades productivas culturales, ya que 

permite un crecimiento económico sectorial, además de posibilitar que las 

comunidades y empresas productoras nacionales puedan crecer y competir 

equitativamente en el mercado internacional (Hinojosa-Córdova, 2022), y, 

simultáneamente, divulgar las riquezas de las expresiones artísticas que 

circulan en este territorio nacional. 

En Colombia la Ley 397 de 1997 dio origen al Ministerio de Cultura y con ella 

arrancó un proceso de fortalecimiento de la cinematografía nacional. En este 

marco, igualmente, se creó Proimagenes Colombia, una corporación sin ánimo 

de lucro de carácter mixto (público-privado), cuyo propósito es fomentar y 

consolidar la industria cinematográfica y audiovisual de país.  

Posteriormente, como resultado de la articulación entre cineastas, artistas, 

gestores culturales y diversos gremios del sector, se expidió la Ley 814 de 2003, 

conocida como la Ley Cine. Esta normativa abrió el camino para la creación de 

un instrumento público de fomento de carácter parafiscal denominado Fondo 

para el Desarrollo Cinematográfico (FDC), administrado por Proimágenes 

Colombia, orientado a impulsar, financiar y fortalecer las actividades de 

producción, distribución, exhibición y formación cinematográfica. 

Nueve años después, fue sancionada la Ley 1556 de 2012, cuya finalidad se 

centra en incentivar la realización de producciones cinematográficas  y 
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audiovisuales  extranjeras en el país, con el fin de fortalecer  la industria 

audiovisual, atraer inversión, generar empleo y promover a Colombia como 

destino de rodaje, creando un sistemas de incentivos económicos para 

producciones extranjeras que realicen filmaciones en Colombia, mediante la 

devolución parcial de gastos realizados en el territorio nacional. 

En el año 2017 fue promulgada la Ley 1834, más conocida como la Ley Naranja, 

cuyo objeto está centrado en desarrollar, fomentar, incentivar y proteger las 

industrias creativas, que comprenden los sectores editoriales, audiovisuales, 

fonográficos, de artes visuales, de artes escénicas y espectáculos, de turismo y 

patrimonio cultural material e inmaterial, de educación artística y cultural, de 

diseño, publicidad, contenidos multimedia, software de contenidos y servicios 

audiovisuales interactivos, moda, agencias de noticias y servicios de 

información, y educación creativa. Pese a esta política pública, es necesario 

continuar desarrollando su posicionamiento en el mercado internacional 

(Uribe-Jongbloed & Corredor-Aristizábal, 2020) con la finalidad de generar 

una cultura formativa y de cualificación que impacte en la calidad de la 

producción nacional. 

Desde el panorama académico se visualizan reflexiones válidas relacionadas 

con el impacto de la legislación pertinente para este sector, como las 

referenciadas en apartados anteriores, en las que se destaca la territorialidad 

o la no apertura de horizontes sumidos en las parroquias productivas 

cinematográficas, alejando la internacionalización de este sector al no enfocar 

la mirada en otros mercados centrados en las cuatro líneas que destaca 

D'abbraccio (2015): Fondos Internacionales; Coproducciones; Ventas en el 

exterior y Comisión Fílmica. 

1.3 Sustento teórico y aproximación al corpus investigativo  

Para comprender fenómenos propios de investigaciones como ésta, emergen 

conceptos como consumer, prosumer y profesional, los cuales se han utilizado 

para describir distintos roles. 

El término consumer remite al sujeto que participa en el sistema económico 

fundamentalmente desde el consumo de bienes y servicios, sin intervenir de 

manera directa en los procesos productivos. En los estudios culturales y de la 

comunicación, el consumidor se caracteriza por un uso principalmente pasivo 
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de los productos culturales y tecnológicos, orientado al disfrute, la recepción o 

el uso cotidiano, con un bajo nivel de apropiación técnica (Garnham, 1990; 

Throsby, 2001). 

El concepto de prosumer fue introducido por Toffler (1980) para describir la 

creciente convergencia entre producción y consumo en las sociedades 

postindustriales. El prosumidor es un agente híbrido que no solo consume 

bienes y contenidos, sino que participa activamente en su producción, 

transformación o circulación. La comunicación y cultura digital han ampliado 

este concepto para dar cuenta de prácticas de creación independiente, 

semiprofesional y colaborativa, en las que los usuarios emplean tecnologías 

accesibles para generar contenidos con fines expresivos, educativos o 

comerciales limitados (Jenkins, 2008; Bruns, 2008). 

Por su parte, el término profesional se asocia a agentes plenamente integrados 

a los circuitos formales de producción, caracterizados por altos niveles de 

especialización técnica, uso intensivo de tecnología, inserción en mercados 

estructurados y cumplimiento de estándares industriales. En el ámbito de las 

industrias culturales, la profesionalización implica no solo dominio técnico, 

sino también la existencia de flujos de trabajo estables, reconocimiento 

institucional y sostenibilidad económica de la actividad productiva (Bourdieu, 

1993; Throsby, 2001). 

En el marco de esta investigación, los conceptos consumer, prosumer y 

profesional no se emplean como categorías teóricas cerradas, sino como una 

tipología analítica y operativa, diseñada para clasificar la capacidad 

tecnológica instalada de la industria cinematográfica del departamento del 

Huila. 

La adopción de esta clasificación permite analizar de manera sistemática la 

distribución y concentración de capacidades tecnológicas en la industria 

cinematográfica regional, así como identificar brechas, potencialidades y 

limitaciones en términos de infraestructura técnica. En este sentido, la 

tipología propuesta funciona como un instrumento de categorización analítica, 

coherente con los enfoques de economía cultural y estudios de producción 

audiovisual, y adecuada para el análisis de un contexto regional específico 

como el del Huila. 
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Desde el contexto de la Era Digital, donde la convergencia multimedial se ha 

convertido en una práctica significativa en la industria audiovisual, es 

inevitable el flujo de contenidos de la producción transmedia (Scolari, 2013) a 

través de múltiples canales y formatos (Jenkins,2008), por ello, es necesario 

observar cambios en el acceso a la producción  de nuevos formatos 

cinematográficos (Zurain, 2023), al tiempo de visualizar otras narrativas 

(Rubiano, 2023), ya que en Colombia se percibe un interés por producir cine 

para plataformas digitales (Arciniegas et, al. 2019), basada en su significación 

social, cultural y la facilidad en su distribución, permitiendo a este sector 

impactar positivamente en las regiones a través de los usuarios (Žilinskaitė, 

2025). 

Ahora bien, buscando una aproximación al corpus investigativo, el siguiente 

análisis relacionado con los principales estudios, tendencias y debates que han 

abordado la industria cinematográfica en Colombia permite comprender las 

dinámicas históricas y contemporáneas que han configurado la producción 

audiovisual, al tiempo de ofrecer referentes conceptuales y prácticos que 

enriquecen el análisis regional del Huila de la producción del cine colombiano 

A nivel latinoamericano, Colombia junto a Argentina y Chile, es uno de los 

países con mayor producción anual de cine autoral, sin embargo, su audiencia 

es muy baja, porque buena parte de ésta es de entretenimiento y el mayor 

consumo está en género comercial y mucho más si es de producción extranjera 

(González y Serrano, 2022). La razón, en parte, del reducido público es 

desconexión de los realizadores con las audiencias, por ello la necesidad 

imperiosa de generar actividades que permita a los creadores conectarse con 

el público (Arciniegas, et al., 2019). 

Desde otro enfoque, en Colombia entre el 2000 y el 2020 se identificó un total 

de 379 largometrajes de ficción, es decir un promedio de 18 películas al año, 

no obstante, el centralismo es indiscutible, ya que la mayor producción se 

presenta en Bogotá, Cali y Medellín evidenciado dos procesos paralelos: el cine 

del centro y el cine periférico (Arias, 2022) 

Lo anterior valida que el cine en Colombia se ha internacionalizado y se percibe 

una verdadera “industria de cine” por su ecologización adecuada para la 

producción cinematográfica (Molina, 2020).  
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Sin duda en Colombia se hallan aportes historiográficos a la industria de este 

sector, sin embargo, es notorio altibajos relacionados con el cine; por ello, la 

cinematográfica colombiana debe generar un clima de confianza entre su 

público que habita las regiones apartadas de las grandes ciudades del país, o 

explorar otros campos que le permita abrir una selección amplia de temáticas 

que sean valoradas a futuro por sus nuevas audiencias (Bohórquez & Hamman 

2011). 

 

2. Metodología 

La metodología empleada en este estudio es cuantitativa, no experimental y de 

corte transversal descriptivo (Hernández, et al., 2014), con el objetivo de 

referenciar y evaluar las variables de producción, capacidad instalada y recurso 

humano en la industria cinematográfica del Huila, con el fin de proponer 

escenarios que fortalezcan dicho sector. La investigación se estructuró en tres 

fases.  

2.1 Fase uno 

Describe la producción de la industria cinematográfica del Huila a partir de la 

promulgación de la Ley de Cine 814 de 2003 hasta el año 2023 la cual hace 

énfasis en bienes y servicios, y se le suma la creación de empresas, toda vez que 

se entiende como un indicador base de dinamismo y desarrollo del sector 

(Rojas et al., 2025). Para la recolección de información se consultaron fuentes, 

como las bases de datos de la Dirección de Audiovisuales, Cine y Medios 

Interactivos (DACMI), Proimágenes Colombia, la Cámara de Comercio de 

Neiva, las secretarías de cultura municipal y departamental, asociaciones y 

gremios de cine del Huila e instituciones de educación superior. 

Se identificó el número de largometrajes y cortometrajes, así como las 

temáticas trabajadas, entre los años 2003 y 2023. El criterio de selección para 

estas producciones se basó en los requisitos establecidos por la Ley 814 de 

2003, que define una obra cinematográfica nacional como aquella que, en el 

caso de los cortometrajes, tenga una duración mínima de siete minutos, y en el 

de los largometrajes, una duración mínima de 70 minutos para cine y 52 

minutos para televisión. 
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Además, conforme al Artículo 1 del Decreto 358 de 2000, las producciones 

debían cumplir con las características creativas, de lenguaje y desarrollo 

propias de una obra cinematográfica. También se consideraron los requisitos 

establecidos en el Artículo 43 de la Ley 397 de 1997, que define una producción 

cinematográfica colombiana de largometraje, tales como un capital 

colombiano mínimo del 51%, un porcentaje técnico nacional no menor del 51% 

y un porcentaje artístico nacional no inferior al 70%, con una duración en 

pantalla mínima establecida. 

2.2 Fase dos 

Se evaluó la capacidad instalada de la industria cinematográfica del Huila, 

desde la promulgación de la Ley 814 de 2003 hasta el año 2023. Para definirla, 

se adoptó la teórica de capacidad instalada de Kaldor, la cual establece el 

análisis de las siguientes variables: a) Tecnología o equipamiento técnico; b) 

Infraestructura; c) Instituciones, con énfasis en los mecanismos de 

distribución y comercialización; d) Recurso humano. Estas determinan el 

potencial productivo y crecimiento del sector cinematográfico. 

Para evaluar la capacidad instalada de la industria cinematográfica del Huila y 

el estado del recurso humano en este sector, se diseñó y aplicó una herramienta 

metodológica consistente en una encuesta de corte transversal descriptivo, 

conforme a la propuesta de Hernández, et al., (2014). La encuesta, 

implementada a través de Google Forms 

(https://forms.office.com/r/Q8NTHSLgi4), fue dirigida al total de 

trabajadores (50 sujetos) del sector cinematográfico de la región, registrados 

en el Sistema Municipal de Información Cultural (SMIC, 2025).  

Para describir las características estructurales y las capacidades del 

equipamiento técnico en la industria cinematográfica, y ante la ausencia de un 

sistema estandarizado de clasificación tecnológica para los flujos de trabajo, se 

adoptó un criterio de categorización basado en los conceptos de consumer, 

prosumer y profesional, los cuales fueron expuestos en el apartado teórico de 

este manuscrito. 

Para evaluar el capital humano la investigación caracterizó el sector 

cinematográfico del Huila mediante la encuesta referenciada anteriormente, la 

cual aborda variables demográficas, socioeconómicas, ocupacionales, perfil 

https://forms.office.com/r/Q8NTHSLgi4
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profesional, dinámicas productivas y laborales, participación en el contexto 

audiovisual y conocimiento del marco legal cinematográfico. 

2.3 Fase tres 

Finalmente, en la tercera fase correspondiente al objetivo de proponer 

escenarios que permitan fortalecer la industria cinematográfica, creativa y 

cultural del Huila, se utilizaron los resultados de la revisión documental y de 

las encuestas realizadas a los sujetos del sector. A partir de estas, se 

determinaron las conclusiones sobre las variables del objetivo. Con base en las 

debilidades identificadas, se proponen escenarios dentro del ecosistema de la 

industria cinematográfica del Huila para superarlas, fortaleciendo así el sector. 

Además, se plantean las condiciones necesarias para la formulación de 

políticas públicas que contribuyan al desarrollo de la industria. 

 

3. Resultados  

 
F1. Producción cinematográfica del Huila. Fuente: elaboración propia. 

 

3.1 Producción cinematográfica 

En relación con la producción, el estudio identificó que, entre 2003 y 2023, se 

rodaron nueve largometrajes en el territorio huilense. De estos, cuatro fueron 

estrenados en salas de cine: Dos mujeres y una vaca (Dir. Efraín Bahamón, 

2016), SAL (Dir. William Vega, 2018), Río seco (Dir. Pedro Hernández 

Avellaneda, 2019) y Disidente (Dir. Alexander Moscoso, 2023). De los otros 

cinco largometrajes, dos producciones fueron exhibidas en plataformas: VIDA 

(Dir. Carlos Santiago Amézquita, 2016) y El Culebro: La historia de mi papá 

(Dir. Nicolás Casanova, 2017), y los tres largometrajes restantes a la fecha de 
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este estudio no han sido estrenados: La Concepción (Dir. Emilio Rodríguez), 

grabada en el municipio de Acevedo; Culebra negra (Dir. Aurelien Vernhes-

Lermusiaux), rodada en el desierto de la Tatacoa; y Petroglifos (Dir. Ricardo 

José Márquez Tafur), largometraje animado realizado en Neiva, filmado hasta 

el 2023. 

En cuanto a la producción de cortometrajes realizados en el Huila entre 2003 

y 2023, se identificaron 22 que cumplen con al menos uno de los criterios para 

esta investigación, los cuales están distribuidos así:  

Cinco cortometrajes: Día de compras (Dir. Fernando Charry, 2019), El 

acuerdo (Dir. Carlos Humberto Garzón, 2020), Purgatorio (Dir. Juan José 

Blanquicet Rodríguez, 2021), Impúdica (Dir. Leonardo Ortiz, 2022) y 

Montaña luminosa (Dir. Brannie Katherine Figueroa Rojas, 2023), fueron 

financiados por el Fondo para el Desarrollo Cinematográfico (FDC) en la 

categoría: Relatos Regionales.  

Ocho cortometrajes: Qué talito, Dir. Jhon Eider Ipuz y otro sin nombre 

registrado; en (2013), En contra dos y Herencia; en Pitalito (2015), El 

talismán dorado y Arcano; y en Villavieja (2023), Travesía Opita y Donde 

nacen los sueños. Estos fueron producidos en los programas de formación 

Imaginando Nuestra Imagen INI del Ministerio de Cultura.  

Seis trabajos de grados filmados en el Huila por cineastas huilenses: La Jaula 

(2016), de Lonny Welter, guionista; Homero (2018), de Manuel José Rojas 

Zambrano; Heliconia (2019), de Paula Rodríguez Polanco; El Silencio de las 

Luciérnagas (2018), de Sainer Yosman Narváez Reina; El Ocaso de Jeison 

Murillo Reina (2018) y El Valle de las Tristezas (2016), de Camilo Villamizar.  

Tres cortometrajes realizados de forma independiente, el documental 9.70, 

una producción foránea filmada en el territorio huilense, ¡Él vídeo que el 

gobierno colombiano no quiere que veamos! (2012) y la culpa es de la chiva 

(2022) Dir. Oswaldo Aldana.  



H. Rubiano, C.A. Fierro & M.J. Rojas. Producción cinematográfica en Colombia: análisis de la capacidad 
instalada y el recurso humano desde el Huila 

 

 

 

 

FOTOCINEMA, nº 33 (2026) | E-ISSN: 2172-0150 361 

       

 

 

F2. Género Cinematográfico. Fuente: elaboración propia. 

En cuanto a géneros cinematográficos, del total de las obras registradas tanto 

de largometraje como de cortometraje se halló que el drama predomina con un 

68%, seguido del documental con un 19%. Géneros como el thriller con 1%, 

ciencia ficción con 2%, animación y la comedia con 5% cada uno, hacen parten 

de este panorama. 

 

F3. Temáticas de los largometrajes. Fuente: elaboración propia. 

Las temáticas principales son cultura regional (60%), historia local (20%), 

conflicto armado (10%) y medio ambiente (10%).   

Dentro de esta variable de producción se relaciona igualmente la creación de 

empresas cinematográficas, toda vez que permite fortalecer el ecosistema 

cinematográfico y el crecimiento del sector. En ese entendido, el estudio halló 

cuatro empresas registradas en el departamento del Huila dedicadas a las 

actividades de códigos CIIU 5911 y 5912 entre los años 2003 y 2023, entre 

estas: Atarraya Films Agencia de Medios S.A.S, que ha realizado contenido 
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audiovisual de documental y algunos de ficción; la Cooperativa de la Industria 

Creativa de Colombia CooCreática, que ha producido un proyecto 

cinematográfico titulado Impúdica; la Vorágine Films S.A.S, ha desarrollado 

contenido de serie documental para televisión, y Comunicarte S.A.S., que ha 

producido contenido de ficción y documental, aunque sus obras no superan los 

siete minutos.  Además, se encontraron seis empresas registradas bajo el 

código 6020, relacionadas con actividades de programación y transmisión de 

televisión comercial. Estas empresas son ATON Producciones, Alpasurtnet, 

Agencia de Medios del Sur, La Nación, Diario del Huila y Huila T.V. 

3.2 Capacidad instalada 

En la segunda fase se determinó el estado de la capacidad instalada de la 

industria cinematográfica del departamento del Huila.  

3.2.1 Tecnología y equipamiento técnico 

El estudio arrojó que los equipos disponibles en el departamento están 

compuestos predominantemente por tecnología de nivel prosumer. En cuanto 

a la postproducción de imagen, se determinó que los equipos utilizados 

corresponden a computadoras que operan con flujos de trabajo de nivel 

prosumer y, en algunos casos, profesional. Sin embargo, se evidenció que para 

procesos especializados como la colorización y el etalonaje, ningún realizador 

en el Huila dispone de monitores o equipos profesionales adecuados. 

En el ámbito del sonido, el estudio reveló la ausencia de salas acústicamente 

acondicionadas para realizar mezclas en formatos avanzados, como estéreo 5.1 

o 7.1. Las mezclas de sonido de las producciones locales suelen realizarse en 

formato estéreo y, en muchos casos, se externalizan a empresas ubicadas en 

Bogotá. Asimismo, los equipos de grabación de sonido disponibles en el 

departamento son mayoritariamente de nivel prosumer o consumer, lo que 

genera limitaciones técnicas significativas. 

Respecto a la iluminación, se encontró que las producciones locales dependen 

del uso de luz natural debido a la falta de equipos especializados. Aunque 

algunas producciones han utilizado luces artificiales, estas pertenecen a 

instituciones como la Universidad Surcolombiana y son de nivel prosumer. En 

casos excepcionales se han utilizado equipos profesionales de alta gama. Un 
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ejemplo es la cámara Blackmagic Mini Ursa, propiedad de la Cooperativa de la 

Industria Creativa de Colombia (Coocreatica). 

3.2.2 Infraestructura 

La investigación encontró que ni las empresas ni los realizadores 

independientes poseen estudios de grabación cinematográfica de nivel 

profesional. Tampoco se cuenta con laboratorios de postproducción, aunque sí 

existen oficinas para labores administrativas. Algunas empresas de medios de 

comunicación como La Nación, Diario del Huila, Opanoticias, Huila TV y 

Alpasurtnet, poseen infraestructuras para la grabación de contenidos 

audiovisual, pero no cumplen con los estándares cinematográficos ni cuentan 

con los certificados internacionales. Aunque entidades académicas como 

Corhuila, SENA, la Universidad Surcolombiana, la Universidad Cooperativa y 

la CUN poseen espacios llamados laboratorios para la creación audiovisual, en 

realidad, estos están diseñados principalmente para fines de formación 

educativa y no para producción profesional de obras cinematográficas, por tal 

motivo tampoco cuentan con los certificados internacionales. 

3.2.3 Institucional: distribución y comercialización 

Ahora bien, desde el ámbito de la exhibición de la producción cinematográfica 

en el Huila, se identificó los siguientes eventos de temática cinematográfica: el 

Festival Cinexcusa (Neiva, 2005-2022) la Expedición Audiovisual Mirada de 

Gato (Villavieja, 2004 - 2022); el Festival de Cine y Video de San Agustín (San 

Agustín, 2009-2018); la Muestra Audiovisual de Realizadores Huilenses 

MARHUILENSES (Neiva, 2011 y 2012) y Huila de Película (Neiva, 2017 -

2023). Recientemente, han surgido nuevos eventos como el Garzón Film 

Festival (Garzón, 2023), Rajaleña Films Fest (La Plata, 2023) y la Muestra 

Audiovisual Departamental Estudiantil en Palermo (2023).  

En relación con las empresas con actividades de exhibición de películas 

cinematográficas y videos, el departamento del Huila cuenta con un total de 35 

pantallas de cine. Hasta el 2023 la ciudad de Neiva concentra 25 de estas 

pantallas, lo que equivale al 71% del total, distribuidas entre cinco empresas de 

exhibición: Cinemark opera con seis pantallas en el Centro Comercial San 

Pedro Plaza; Royal Films dispone de ocho pantallas en el Centro Comercial San 

Juan Plaza y cinco más en el Centro Comercial ÚNICO; y Cineland cuenta con 
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seis pantallas ubicadas en el Centro Comercial Santa Lucía Plaza. 

F4. Pantallas de cine. Fuente: elaboración propia. 

El municipio de Garzón dispone de tres pantallas, equivalentes al 9% del total. 

Una de éstas en el Teatro Alcázar, que es utilizada ocasionalmente para 

proyecciones de películas, aunque actualmente su uso principal se centra en 

eventos culturales y artísticos. Las otras dos pantallas están en Cinema Los 

Andes.  

El municipio de Pitalito cuenta con siete pantallas, que representan el 20% del 

total: tres de ellas en Cinema Uniplaza y cuatro en el Teatro Cecilia, ubicado en 

el centro comercial Gran Plaza Comercial. 

De esta manera, hasta 2023, seis empresas de exhibición operan en el territorio 

huilense. Royal Films concentra el mayor número de pantallas en la región, 

con un 37% del total, seguida por Cinemark y Cineland, cada una con un 17%; 

el Teatro Cecilia con un 11%; Cinema Uniplaza con un 9%; Cinema Los Andes 

con un 6%; y el Teatro Alcázar con un 3%. 

 

F5. Edad del recurso humano. Fuente: elaboración propia. 
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3.2.4 Capital Humano 

En cuanto a esta variable, las edades de las personas que trabajan en el sector 

cinematográfico del Huila, el 50% se encuentra entre los 28 y 38 años, el 30% 

entre los 38 y 58 años, el 10% entre los 18 y 28 años, mientras que el 10% 

supera los 58 años.  

El 95% de los realizadores son de origen huilense y, en términos de residencia, 

el 70% vive en Neiva, el 15% en Pitalito y el otro 15% está distribuido en los 

demás municipios. En cuanto al estrato socioeconómico, que es la clasificación 

estatal de los hogares colombianos (1-6) según las condiciones materiales de 

vivienda y capacidad económica, el 70% pertenece al estrato dos y el 30% al 

tres. 

  

F6. Formación académica. Fuente: elaboración propia. 

En relación con la formación académica, el 4% de los realizadores tiene 

estudios de bachillerato, el 40% cuenta con un título profesional en realización 

cinematográfica, el 30% posee títulos en carreras afines al audiovisual, el 16% 

tiene formación técnica o tecnológica, y el 10% es autodidacta. La Universidad 

Surcolombiana es la institución que más profesionales aporta, con un 40%, 

seguida por la Universidad Nacional con un 30%, el SENA con un 10%, la 

Universidad Manuela Beltrán con otro 10% y Unitec con el 10% restante. 

Frente a roles dentro del sector, el 50% son directores, el 20% productores, el 

20% camarógrafos y un 10% actores. En términos de experiencia, el 60% tiene 

entre 1 y 3 años, el 20% entre 4 y 6 años, el 10% entre 6 y 10 años, y el 10% más 

de 10 años. En cuanto a la ubicación geográfica laboral, el 70% de los 

realizadores ha trabajado en producciones llevadas a cabo en el Huila,  el 20% 
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ha trabajado en algún proyecto fuera del departamento a nivel nacional, 

mientras que el 10% además haber producido en el territorio ha tenido la 

oportunidad de desempeñarse a nivel internacional. 

Sobre el tipo de contenido producido, el 80% ha trabajado en cortometrajes, el 

10% en largometrajes y el 10% en filminutos o minimetrajes.  

  

F7. Fuentes de financiación. Fuente: elaboración propia. 

En relación con la financiación de los proyectos, el recurso humano indagado 

reveló que el 40% utiliza recursos personales, el 30% recurre a estímulos o 

convocatorias culturales nacionales, el 20% cuenta con coproducciones y un 

10% ha explorado estrategias de crowdfunding. Llama la atención que 

solamente el 15% de los encuestados haya participado en convocatorias como 

el Fondo para el Desarrollo Cinematográfico (FDC) y los estímulos del 

Ministerio de Cultura, y de estos, el 5% ha obtenido financiación. 

  

F8. Exhibición de trabajos. Fuente: elaboración propia. 

En cuanto a la exhibición de sus trabajos, el 50% lo ha hecho en festivales y 

muestras regionales, el 30% a nivel nacional, el 10% a nivel internacional, y el 
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10% a través de circuitos independientes y autogestión. Para la distribución, el 

70% opta por métodos independientes, el 20% utiliza redes sociales, y un 10% 

contrata empresas especializadas. 

Un resultado que cobra trascendencia en el estudio es que el 60% de los 

encuestados asegura conocer la Ley 814 de cine y las oportunidades que ofrece, 

como deducciones tributarias para inversionistas, mientras que el otro 40% 

desconoce su existencia.  

3.3 Propuestas para fortalecer el sector 

Finalmente, en relación con proponer escenarios que fortalezcan el sector 

audiovisual en el Huila, el 72% por ciento de los encuestados propone el 

fortalecimiento de una política pública a través de la creación de ordenanzas 

y/o acuerdos locales que establezcan estímulos económicos focalizados para el 

desarrollo cinematográfico en el Huila, un 20 % considera urgente la creación 

de programas de pregrado y/o posgrados para el fortalecimiento del sector y 

un 8 % considera prioritario resaltar el potencial paisajístico del 

departamento, particularmente en el Desierto de la Tatacoa a través de 

espacios de divulgación comercial y gremial. 

 

4. Discusión 

La creciente relevancia de la industria audiovisual en Colombia se refleja en su 

aporte al PIB nacional (DANE, 2023). Esto ha marcado un hito en el 

posicionamiento de este sector como motor económico. Sin embargo, los 

resultados del presente estudio revelan que este incremento no se distribuye 

equitativamente en el territorio nacional. 

Mientras Bogotá sobresale por su aporte a la economía cultural (DANE, 2023), 

regiones como el Huila siguen rezagadas, limitadas a ser locaciones para 

rodajes de producciones foráneas, sin lograr consolidar un ecosistema 

cinematográfico robusto que impulse la economía y la cultura regional.  Frente 

a esto, la Ley 814 de 2003 y la Ley 1556 de 2012 han sido instrumentos para el 

fomento de la producción nacional, logrando un crecimiento significativo con 

563 largometrajes y 570 cortometrajes, estos últimos, producidos con recursos 

del FDC entre el año 2003 y 2023. Sin embargo, en el Huila, la realización local 
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de largometrajes ha sido mínima, de los 9 largometrajes filmados en el 

territorio en dos décadas, nada más cuatro obras son de producción local, las 

otras cinco son foráneas.  

Esta discrepancia evidencia que, si bien la política pública ha fortalecido la 

industria a nivel macro, su incidencia en la creación de una infraestructura 

productiva descentralizada en departamentos como el Huila es insuficiente, 

reafirmando que las regiones son utilizadas principalmente como escenarios 

para producciones foráneas, ya que cuenta con paisajes propicios para el 

rodaje como lo es el caso del Desierto de la Tatacoa. 

Lo anterior evidencia un débil desarrollo de la industria regional (DACMI & 

Proimágenes, 2023). Este hallazgo confirma la tesis de Rivera-Betancur 

(2019), quien advertía que las regiones colombianas permanecen al margen de 

las dinámicas productivas nacionales, pese a contar con potencial creativo y 

narrativo propio. Es necesario trascender la visión del Huila como simple 

escenario exótico y fortalecer su capacidad productiva local. 

En cuanto a la capacidad instalada, el estudio revela limitaciones significativas 

en el Huila, confirmando un ambiente desactualizado y poco competitivo del 

sector. Los equipos disponibles son predominantemente de nivel "prosumer", 

con carencias críticas de monitores profesionales para procesos especializados 

como la colorización y el etalonaje. Asimismo, las mezclas de sonido para 

producciones locales se externalizan a Bogotá por la ausencia de salas 

acústicamente acondicionadas y equipos profesionales en el departamento. 

Esta dependencia tecnológica y la falta de equipamiento avanzado, que 

representa una limitación clave, impide a los realizadores huilenses alcanzar 

estándares de producción más elevados, reforzando el centralismo de la 

industria. 

Por otra parte, la infraestructura es otro aspecto crítico de la capacidad 

instalada que presenta deficiencias notables en regiones como el Huila, en 

línea con la hipótesis del centralismo. De los resultados de la investigación 

emerge como discusión que ni las empresas ni los realizadores independientes 

poseen estudios de grabación cinematográfica o laboratorios de 

postproducción de nivel profesional. Aunque existen espacios en instituciones 
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académicas, estos están diseñados para fines educativos y carecen de 

certificaciones internacionales.  

Esta infraestructura para producciones profesionales de cine es inexistente en 

el territorio, lo que constituye una limitación fundamental. La ausencia de tales 

recursos profesionales es un obstáculo directo para el desarrollo de proyectos 

ambiciosos en las regiones, forzando a los realizadores a buscar servicios en 

centros nacionales, lo que perpetúa la disparidad regional, lo que limita la 

calidad técnica de las obras huilenses y condiciona su competitividad frente a 

producciones nacionales e internacionales (Rojas et al., 2025). 

La carencia de monitores profesionales para colorización y de salas adecuadas 

para mezcla de sonido en formatos avanzados son ejemplos claros de la 

precariedad del entorno técnico regional, coincidiendo con lo planteado por 

Uribe-Jongbloed & Corredor-Aristizábal (2020) sobre la necesidad de 

fortalecer el entorno tecnológico para dinamizar la industria. 

El análisis del recurso humano evidencia un panorama similar de debilidad 

estructural. A pesar de contar con profesionales formados en realización 

audiovisual, la ausencia de especialistas en áreas clave como producción, 

dirección de fotografía, diseño de arte y sonido, limita la posibilidad de 

desarrollar proyectos con altos estándares de calidad (DACMI & Proimágenes, 

2023). Esta situación reafirma lo expuesto por Hinojosa-Córdova (2022) sobre 

la importancia de políticas que promuevan la formación técnica especializada 

en regiones para equilibrar la competencia en el mercado nacional e 

internacional.  

En el caso del Huila, el recurso humano constituye una variable estratégica 

para el desarrollo de la industria cinematográfica; sin embargo, su 

configuración actual presenta complejidades asociadas a la concentración de 

saberes en perfiles generalistas, lo que evidencia la escasa especialización 

técnica y la limitada articulación con procesos de producción de mayor escala. 

Como lo evidencia en los resultados, el 40% cuenta con un título profesional 

en realización cinematográfica y el 30% posee títulos en carreras afines al 

audiovisual, lo que demuestra que el sector cuenta con una base profesional 

considerable, no obstante, poseen entre uno y tres años de experiencia, 

indicando una fuerza laboral joven sin consolidación en grandes producciones. 
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Igualmente se halló una ausencia del recurso humano para cargos específicos 

propios de la producción cinematográfica. La escasa experiencia, junto con la 

necesidad percibida de programas de posgrado, revela la urgencia de fortalecer 

las competencias formativas para profesionalizar del sector y reducir la 

dependencia de centros con mayor trayectoria y especialización. 

La exhibición también presenta desafíos significativos. Aunque existen 

festivales como Cinexcusa y otros eventos de cine locales, la discontinuidad, la 

falta de recursos y la ausencia de formalización y respectivos registros ante la 

DACMI de la mayoría de estas muestras, limitan su impacto y contribuyen a la 

baja circulación de la producción local (Bohórquez & Hamman, 2011).  

Sin la consolidación de espacios estables, formales y profesionalizados para la 

exhibición y la formación de públicos, las obras regionales difícilmente 

lograrán posicionarse en el mercado nacional, ni fortalecer la identidad 

audiovisual del Huila. 

Respecto a las salas de cine, tres municipios del Huila cuentan con pantallas 

comerciales, concentrando la exhibición en Neiva, Garzón y Pitalito, no se 

registran salas o pantallas alternativas. Esto significa que en los otros 34 

municipios del departamento carece de espacios permanentes para acceder al 

cine de proyección en sala, lo que restringe el desarrollo de audiencias, la 

cultura cinéfila y afecta la rentabilidad de la producción local (DACMI & 

Proimágenes, 2023). 

La lectura que se interpreta de esta situación es que  aunque existen festivales 

y 35 pantallas de cine, la mayoría de obras locales se exhiben únicamente en 

eventos regionales informales e intermitentes, indicando una debilidad 

estructural en los canales de distribución y comercialización, lo cual  restringe 

el alcance de las producciones huilenses al público local y foráneo, 

confinándolos a esquemas de exhibición en circuitos alternativos regionales, 

auto gestionados, y endogámicos como plataformas virtuales, redes sociales, 

que son poco  vistos y llamativos. Esta situación se alinea con los 

planteamientos de Castells (2011), quien sostiene que la concentración de 

recursos culturales en grandes urbes profundiza las desigualdades en el acceso 

a contenidos y oportunidades culturales. 
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La financiación de los proyectos cinematográficos en el Huila es un desafío 

crucial que limita la producción local. Los realizadores acuden a recursos 

personales, y apenas un pequeño grupo de entre los que se postulan a 

convocatorias nacionales, como él (FDC), obtiene financiación. Esta baja tasa 

de éxito, junto con el hecho de que los cortometrajes no han sido 

nacionalizados y las producciones son de personas naturales, revela una 

significativa limitación en el acceso al capital y la formalización. 

Además, si bien más de la mitad de los realizadores locales dicen conocer las 

leyes que incentivan el cine, ésta no utiliza las herramientas tributarias que 

otorga la ley para gestionar inversión privada y no depender de las 

convocatorias anuales o recursos estatales.  

La falta de acceso a fondos locales y a las estructuras empresariales 

consolidadas como alternativa de financiación impide el crecimiento 

sostenible y la competitividad regional, a pesar de los incentivos nacionales 

existentes. 

A pesar de las limitaciones, el Huila posee un potencial significativo como 

locación, especialmente el Desierto de la Tatacoa, lo que valida su descripción 

como un escenario para el rodaje de obras cinematográficas. Sin embargo, la 

ausencia de una comisión fílmica departamental limita la promoción 

estratégica del territorio para atraer producciones nacionales e internacionales 

de manera sistemática. Esta es una deficiencia crucial para capitalizar 

plenamente las ventajas geográficas.  

Finalmente, el estudio confirma que la falta de programas académicos 

especializados en cine y medios audiovisuales en regiones como el Huila obliga 

a los jóvenes interesados a migrar para formarse, lo que debilita el relevo 

generacional en el sector regional. Esto coincide con lo expuesto por Jenkins 

(2008) sobre la necesidad de articular educación, producción y políticas 

públicas para desarrollar ecosistemas audiovisuales sostenibles. Por tanto, se 

hace imprescindible una estrategia integral que fomente la formación local, la 

infraestructura técnica y la formalización empresarial para romper el círculo 

vicioso de la "vorágine" en que se encuentra la cinematografía huilense. 
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5. Conclusiones 

La expansión de la industria cinematográfica colombiana está directamente 

relacionada con las políticas de incentivo implementadas por el Gobierno 

Nacional (Ley 814 de 2003 y la Ley 1556 de 2012), que han promovido un 

entorno favorable para la producción y el desarrollo del sector audiovisual, sin 

embargo existen que regiones apartadas de las principales ciudades del país 

que solo son utilizadas como escenarios para el rodaje de obras 

cinematográficas, después de un proceso de Scouting (Knapp, 2024), al tiempo 

de ser marginadas de esta industria audiovisual, ocasionando un 

estancamiento de la formación del recurso humano con bajas competencias 

para realizar actividades en torno a la producción audiovisual.  

Así mismo, el sector regional se expone a un ambiente de desactualización y 

poco competitivo, alejándose de la dinámica económica de esta industria 

nacional. 

El departamento del Huila se realizaron nueve largometrajes y 22 

cortometrajes entre 2003 y 2023, pero su exhibición y distribución en 

plataformas y escenarios con reconocimiento nacional o internacional ha sido 

intermitente o ha presentado dificultades. Esta escasa visibilidad restringe el 

acceso a estímulos económicos, limita la circulación de las obras y refuerza la 

informalidad en la producción audiovisual regional. 

La investigación concluye, además, que el equipamiento técnico en el Huila es 

predominantemente de tipo “prosumer” y “consumer”, sin acceso a tecnologías 

de alto nivel para procesos especializados como la postproducción, la mezcla 

de sonido o la colorización profesional. Así mismo, no existen estudios de 

grabación ni laboratorios cinematográficos certificados, lo cual obliga a los 

realizadores locales a externalizar procesos en Bogotá, lo que incrementa 

costos y refuerza la dependencia del centro del país. 

Aunque los encuestados cuentan con formación universitaria en áreas afines 

al cine, la mayoría posee una experiencia profesional limitada (de uno a tres 

años) y desempeña múltiples roles dentro de una misma producción, lo cual 

refleja una estructura laboral frágil. La falta de especialización técnica en áreas 

críticas como dirección de fotografía, diseño de sonido o montaje profesional 
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impide alcanzar estándares de calidad internacional y limita la sostenibilidad 

del sector. 

La mayor parte de los proyectos cinematográficos del Huila son 

autofinanciados con recursos personales, y pocos han accedido a convocatorias 

nacionales del FDC. Del mismo modo, aunque existen iniciativas de exhibición 

como Cinexcusa o festivales locales, su impacto es limitado por la falta de 

continuidad, formalización y apoyo institucional, lo cual impide la creación de 

públicos estables y dificulta la circulación efectiva de las obras. 

El análisis de las variables de capacidad instalada permite concluir que el 

sector cinematográfico del Huila no cumple aún con las condiciones 

estructurales necesarias para ser considerado una industria cinematográfica 

consolidada. Aunque existen iniciativas y agentes de producción, estos operan 

de forma fragmentada y con limitaciones en tecnología, infraestructura, 

institucionalidad y recurso humano especializado, lo que evidencia que el 

departamento se encuentra en una etapa incipiente de desarrollo dentro de la 

industria creativa, en contraste con la dinámica cinematográfica nacional. 

El estudio igualmente concluye que la solución a las brechas identificadas pasa 

por la creación de una política pública regional específica que incentive la 

formación de talento local, promueva la formalización de empresas 

cinematográficas, fortalezca la infraestructura técnica y cree estímulos 

económicos ajustados a la realidad del territorio. Esto conmina a crear 

propuestas como la creación de programas académicos en cine, comisiones 

fílmicas departamentales y estrategias de visibilización del potencial 

paisajístico y narrativo del Huila, así como líneas de investigación relacionadas 

con la producción regional de la industria audiovisual. 

La producción de cortometrajes en el Huila, aunque más numerosa que la de 

largometrajes, reflejan falta de formalización al no estar nacionalizados ante la 

Dirección de Cinematografía, lo que restringe el acceso a circuitos de 

distribución y a estímulos como los del FDC (Proimágenes colombia, 2023). 

Además, la mayoría son producciones autofinanciadas por personas naturales, 

lo que limita la sostenibilidad del sector. Esta conclusión coincide con lo 

planteado por Reyes et al. (2019), quienes afirman que la “informalidad frena 

el crecimiento de la industria en regiones periféricas”. 
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